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A procura da identidade em percursos
de alteridade: a esséncia do “viajar”
no turismo religioso

Paulo Barroso

Resumo

A partir da ideia de viajar como actividade transformante do Ser (viajan-

te), esta abordagem p a infl ia da viagem quer na identidade
(singular e colectiva) quer na alteridade do viaj Seguindo uma estraté-
gia tedrico-reflexiva e ptual, o objectivo & probl izar a &

transformadora da viagem religi e h as suas influé quer

no processo de individuagdo e de alteridade quer no processo de constru-
¢do de identidade colectiva. Em concreto, o turismo religioso no Algarve,

prat i mas Imente identitdrio e dif iad

ou ao sol e mar.
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1. Introducéo

Mo poema "Viajar, perder paises®, Fernando Pessoa (1995, 182) alude ao
“ser outro constantemente”. Este “ser outro” (e sé-lo “constantemente”) &
conseguindo com a viagem, porque esta € transformante para o Ser. Com
a viagem, transformameo-nos quando experienciamos situagbes diferentes
que surgem como possibilidades de novas vivéncias. Neste poema, Fer-
nando Pessoa sublinha a experiéncia de viajar que completa o ser e o exis-
tir e amplifica o ver e o sentir. J3 no Livro do Desassossego, Fernando Pes-
soa (2009, 404) afirma que "as viagens s3o os viajantes” e que para viajar
basta existir, pois “o que vemos, nJo € o que vemos, senfo o que somos".
O autor identifica o viajar enquanto actividade de transformacio do Eu,
de ressemantizacdo do existir e de descoberta de algo novo ou diferente.
Quem viaja € agente activo sobre si mesmo e sobre a sua prépria viagem.

ito actividade

transformante do Ser que se torna num "ser outro”, por um lado, e en-

E precisamente esta dupla ideia p de viajar |

quanto actividade preponderante do viajante sobre a prépria viagem, por
outro lado) que sintetiza o enfoque desta abordagem. A incidéncia estad
sobre a influéncia da viagem quer na identidade (singular e colectiva) quer
na alteridade do viajante. Em concreto, no caso do turismo religioso, que
pressupde a dialéctica do devir e a dialéctica do ser. Estas dialécticas estio
na base do principio antigo do devir ou da mudanca e do principio antigo
do ser ou da per ia, pi izados respec
por Parménides.

por Herdclito e

Para o efeito, segue-se uma estratégia de conceptualizacio e problema-
tizaglo do turismo religioso, interpretando e analisando criticamente os
aspectos que o caracterizam. Reflecte-se sobre o percurso ou processo de
alteridade nas viagens de turismo religioso para reconfigurar a identidade
individual e colectiva e reconhecer o tempo e o espago como elementos
heterogé e diferenciad, desse percurso e da propria experiéncia
humana. O objectivo € problematizar a esséncia transformadora da via-

gem religiosa e reconhecer as suas influéncias quer no processo de indi-
viduagdo e de alteridade quer no processo de construgio de identidade
colectiva.

A questio da identidade e da alteridade, mais do que um objecto de estu-
do, € um objecto de reflexdo e de indagagdo: Qual € o papel (material ou
imaterial) do turismo religioso? Como & que o viajante se diferencia do tu-
rista e interage quer com a mudancga do devir quer com a permanéncia do

Ser? Como conjugar valores espirituais transformadores com a natureza
comercial e volatil do turismo? O turismo religioso funciona como proces-
50 de estetizacio do tempo e do espago quotidianos?

A identidade e a alteridade s8o abordadas enquanto questio sobre a indi-
vidualizacdo e a socializacdo suscitadas na viagem de cariz religioso. Esta
viagem & um percurso transformacional e ocorre configurada no denomi-
nado turismo religioso. Este género de turismo ndo € apenas um fendme-
no religioso; & também social e total, cultural e patrimonial; & observavel
também em outras igrejas e religides, o que aumenta a importincia deste
fenémeno, do seu estudo e investigacio e da propria actividade turistica.

A denominacdo “turismo religiose” tem um sentido ambiguo, na medida
em que “fazer turismo” remete para a ideia de lazer, enquanto que a reli-
gido implica uma componente séria e intima de espiritualidade. O turismo
religioso pode ser definido como a visita a locais considerados sagrados,
expressando sentimentos de fé, esperanga e caridade através de um con-

junto de actividades turisticas resultantes da procura espiritual e da pra-

tica religiosa. A ideia de viajar (peregrinar) por necessidade espiritual para
demaonstrar piedade religiosa ou apenas por curiosidade em conhecer o
local & distinta da ideia de viajar por lazer ou com propésitos recreativos.

Meste sentido, o turismo religioso € a realizac3o de viagens/visitas (roma-
rias ou peregrinacfes) a locais sagrados que suscitam e expressam senti-
mentos misticos de fé, esperanga e caridade enguanto uma forma especi-
fica de mobilidade e de transformacio do Ser.

O turismo e a religido sdo dois campos onde se operam essas transforma-
¢les do Ser e onde o préprio sujeito se sobrepde na sua formagfdo como
sujeito de experiéncias transformadoras. Quem viaja e faz turismo e quem
segue um credo e pratica uma religido anseia por experienciar o diferente
e sair do quotidiano habitual, entrando em vivéncias esotéricas: ausen-
tar-se do espaco habitual de vivéncia e visitar outros lugares, no caso do
turismo; sair da dimensdo profana e receber a interseccdo do sagrado, no
caso da religido.

Colocam-se em causa, quer na pritica do turismo quer na pratica da reli-
gido, as questdes da identidade e da alteridade do sujeito e da comunidade
onde se insere, da dialéctica do Ser (permanéncia) e do devir (mudanca);
das espacos de per é&ncia h ({ou jal) e porario (que se
visita) no turismo, e dos espaco profanos e sagrados na religido.
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A viagem religiosa &, efectivamente, mais transformadora, porque € um
percurso de interseccio espiritual em espacos sagrados, i.e. locais que tra-
zem sempre algo diferenciador para a experiéncia. Além do culto e do rito
do percurso ou viagem inhada, hd um simboli: excessivo. Difun-
didas a partir do século Il da Era Cristd no Médio Oriente (Siria, Egipto,
Belém e, depois, Roma, Meca, Jerusalém, Belém, Santiago de Compostela,

Lourdes, Fitima, etc.) as viagens religiosas s3o formas de percorrer o es-
paco e de, assim, se transformar. Esta pritica repete-se até hoje, multipli-
cando-se os espagos para o efeito, entre mitos e ritos da religifo oficial e
da religido popular. Trata-se de uma ida a um espaco de culto ou sagrado,
uma caminhada longa, um éxodo/auséncia do espago onde se vive, uma
passagem do espaco profano ao espago sagrado. E uma forma particular
de mobilidade e um ritual em distintas igrejas e religides.

Os locais sacros s3o centros de convergéncia espiritual (nicleos recepto-

res de fé&) conjugando dialécticas radicais e i ite transfor
o antigo e o moderne; o sagrado e o profano; o individual e o colectivo;
o espiritual e o material; a ida e a volta; visitar o diferente e regressar ao
mesmo; a atracgio (a aproximagio a simbolos e mitos unificadores) e a
distraccio (o escapismo e diferenciacio); a mesmidade e a alteridade. E
precisamente esta a ideia de Carlos Fortuna e Claudino Ferreira (1993,
&0), quando dizem gue “a peregrinagdo, como o turismo, € um rito sujeito
ao jogo duplo de atraccdo (aproximacio de simbolos e mitos unificadores)
e de distraccdo (escapismo 3 diferenciacio social e maior permissividade
no quotidiano da caminhada)"”.

Mo cimo de montanhas, montes e outeiros, estes locais sdo ainda mais
simbdlicos, conforme os primordiais montes Sinai, Carmelo, Tabor ou Cal-
wvario. Ao chegar, o caminhante/viajante tem o corpo cansado e o espin-
to renovado. Por essa carga de simbolismo, bem como pela importincia
intemporal de ambos os campos, priticas ou actividades (o turismo e a
religijo) se justifica esta abordagem. Para mais, a existéncia humana de-
fine-se, de um modo geral, pela procura serddia e permanente de uma
identidade. £ na identidade que o ser humano se assemelha aos demais,
segue ideais e valores formadores de um determinado designio de vida.
Esta identidade € individual, mas & também social, i.e. forma colectiva de

manifestacio de modos de pensar, exprimir, sentir e agir.

A religifo & um dos campos onde mais se define a existéncia humana.
Enquanto campo para a identidade, a religifo e os seus cultos e ritos apro-
ximam e agregam as pessoas em comunidades estruturadas e centradas

espiritualmente sobre o mesmo (uma entidade sagrada) que se torna para-
daxalmente diferente das outras comunidades (pelos tracos peculiares da
sua identidade) e também diferente até mesmo entre os vdrios individuos
da mesma comunidade.

2. Viajar, peregrinar e experienciar

Uma viagem religiosa (ou de dmbito religioso) tem impacto individual e/
ou colective. E um percurso essencial te de di da espiritual que

configura uma procura ou reafirmagdo de identidade e desencadeia um
processo de alteridade. E precisamente este o sentido (religioso) de pere-
grinar ([do Latim peragrare, “percorrer”, “ir longe”, peregre, i.e. per agros, "fora
da cidade, no campo”, designando peregrinus € pererinatio "aquele que faz
uma viagem a um pais distantes e estrangeiro para nele permanecer por al-
gum tempo"). A palavra “peregrinaco” adquire um sentido de caminhada
aos lugares santos com propasitos religiosos, o que conota o termo a um
sentido espacial: a) ida a um local de culto ou espaco sagrado; b) caminha-
da para longe; c) &xodo do espaco habitual ou auséncia da terra onde se
vive; e d) passagem do espaco profano para o espaco sagrado.

Um tempo e um espago sagrados sdo condicio sine qua non para a peregri-
nagdo ou para qualguer viagem religiosa. Tal como qualquer viagem turisti-
ca, a viagem religiosa € transformadora e diferenciadora; uma experiéncia
ou experienciacio.

Se a viagem religiosa e a viagem turistica possuem essa caracteristica, a
viagem de turismo religioso ainda mais traz algo diferenciador para a ex-
periéncia humana. O conceito de “experiéncia” significa um meio de aqui-
sicdo de algo quando se viaja. A experiéncia que se tem ou que se adquire
nio pertence necessariamente ac mundo, mas ao sujeito; em particular, 3
interiorizacdo, por parte do sujeito, de alguma coisa que acontece ou que
se vive.

A natureza humana proporciona uma diversidade de experiéncias, entre
estas as religiosas. Todas as pessoas possuem experiéncias, de onde assi-
milam valores e conhecimentos que as definem e estruturam a sua iden-
tidade.

O conceito de “experiéncia religiosa” & distinto dos conceitos de “expe-
riéncia sagrada” e “experiéncia de Deus”, porque estes trés conceitos re-
presentam trés tipos de experiéncias gue possuem diferentes referentes
e porque a experiéncia nunca € homogénea. Mas sdo conceitos também
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interrelacionados, com o mesmo dmbito de uma experiéncia pessoal, sub-
jectiva, se entendermos por “experiéncia” a percepcio imediata, interna,
anterior a qualquer anilise ou formulac3o racional (Poupard 1984, 560)
e identificivel de algo ou algum objecto com resultado na producio de
conhecimento empirico. Mo caso da experiéncia de Deus coloca-se um
problema légico-semantico: o conceito de "experiéncia” implica a subjec-
tividade do individuo que experiencia ou vive uma situacio imanente, em
que as suas percepgies, per tos, sentil itos ou
sobre uma ideia de Deus, enguanto este mesmo Deus € concebido como
um ser absoluto e transcendente e conceptualizado de um modo pessoal.

)

Segundo Jesis Casds Otero (2003, 91), “o facto de nos encontrarmos com
tanta variedade de religides pode ser explicado nio apenas pela diversi-
dade de experiéncias pessoais no encontro com o fundamento sagrado
como, sobretudo, pelos condicionalismos culturais dos distintos povos”.
Apesar de parftilharem elementos comuns, todas as religides possuem a
sua propria histdria, tradicdo e cultura que permitermn mudangas estrutu-
rais, como o ganho ou perda de popularidade de um santo; mudancas dou-
trinais e novas visdes religiosas.

Sobre o conceito de “experiéncia’, Martin Heidegger (1976, 143) refere
que “fazer uma experiéncia, seja de uma coisa, de um homem, de um Deus,
significa que algo nos acontece, nos atinge, nos sobrevém, nos derruba e
nos transforma®. Todavia, “fazer” ndo significa, nesta acepcio de Heideg-
ger, “gue sejamos nés os operadores da experiéncia®; significa “como na
locugso 'ficar doente’, passar por, sofrer de ponta a ponta, suportar, rece-
ber o que nos atinge, submetendo-nos" (Heidegger 1976, 143). Partindo
do principio de uma construgio e manutencgio sociais da identidade cultu-
ral a luz da experiéncia religiosa, o sentido da experiéncia religiosa € este
de Heidegger.

Mum ensaio de teorizaglo da experiéncia como figura central do pensa-
mento modemo, Michel Foucault (2001, 17) define o que entendeu por
“experigncia do exterior” como a "experiéncia que devia permanecer “flu-
tuante” "estrangeira”, “exterior 4 nossa interioridade” durante o tempo em
que se formulou a exigéncia de interiorizar o mundo. A ideia de Foucault,
sobre uma experiéncia exterior a interioridade do mundo operada pelo
sujeito, trata da experiéncia tornada possivel por um tipo preciso de pen-
samento, capaz de se manter fora de qualquer subjectividade, de modo a
fazer surgir como que do exterior os seus limites. Conforme firma Foucault
(2001, 16), “este pensamento, por referéncia a interioridade da nossa re-

flexdo filosofica e por referéncia 3 positividade do nosso saber, constitui
aquilo a que poderiamos chamar em suma ‘o pensamento do exterior’
Este & o problema original de procurar situar o pensamento nos limites do
conflito interior/exterior, linha de divis3o onde se cruza a propria expres-
sJo e exteriorizag3o da experiéncia. Todavia, face 3 dificuldade em dar a
este designado “pensamento do exterior” uma linguagem que lhe seja fiel,
F | a que "
efeito o risco de reconduzir a experiéncia do exterior a dimensio da inte-
rioridade”, porque a “reflex3o tende a repatrii-la para o lado da conscién-
cia e a desenvalvé-la numa descricdo do vivido em que o ‘exterior’ seria
esbocado como experiéncia do corpo, do espago, dos limites do querer, da
presenca inapagdvel de outrem” (Foucault 2001, 19).

1 + A,

discurso pur: corre com

Ma analitica da existéncia de Foucault, a experiéncia assume o papel de
topoi e de operador para a perspectiva de se pensar sobre a experiéncia
engquanto processo quotidiano de transformacio do sujeito.

Dada a natureza complexa que o conceito de experiéncia evidencia quan-
do confrontado com uma interioridade que se exterioriza permanente-
mente, sSo evidentes as peculiaridades que constituem o conceito e,
consequentemente, as dificuldades de definicdo e compreensio do que
este significa. Das mencionadas consideragdes de Foucault permanece o
mesmo trabalho de andlise e a mesma preocupagdo. Andlise e preocupa-
30 em compreender o que se designa por "experiéncia’ ou “expressio da
experiéncia’ e em definir o préprio estatuto da experiéncia como interio-
ridade e exterioridade.

h

Aviagem de turismo religi tem esta ia acentuada de permitir
experienciacfes (mais do que meras experiéncias humanas) definidoras
de identidade, alteridade e existéncia (individual e colectiva) em torno de
elementos sagrados que se apresentam, em qualquer lado, como denomi-

nadores comuns.

Considerando que a religido sempre foi e ainda € o motor espiritual de
todos os povos, comunidades e civilizagbes, tendo sempre os seus centros
de peregrinacdo, e que “as peregrinacdes e os centros religiosos s3o as for-
mas mais antigas de turismo, tendo, desde sempre, criginado viagens em
todas as épocas e em todas as partes do mundo® (Cunha 1997, 169), ainda
hoje assistimos a estes fenémenos religiosos como exemplos do passado
arreigado as crencgas e capazes de movimentarem milhares de pessoas.
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3. Na rota dos santudrios marianos do Algarve

A vida humana no se restringe a impressées nem a ter processos interio-
res, i.e. a passar por experiéncias. O ser humano também tem expressdes,
processos de inter-relacdo e interaccdo, designadamente da experiéncia
religiosa e as formas simbolicas das crengas e praticas. Se a religifo pro-
porciona exponencial te este | 0 expressivo, o turismo reli-
gioso promove-o, potencia-o. O turismo religioso € um caso peculiar re-
lativamente aos outros tipos ou formas de fazer turismo, porque exige o
reconhecimento de um tempo e de um espago como elementos heterogé-
neos e diferenciadores de identidade cultural.

No Algarve, por exemplo, a localizacio desta regido permite a exploracio
privilegiada da conjunco entre o sol € o mar na oferta turistica. Caracteri-
zada por um clima ameno, o turismo & a principal actividade da economia
no Algarve, tornando-o a principal regifo turistica do pais.

Aimagem do Algarve, enquanto marca de produto turistico, € reconhecida
internacional te. A p 4o da regifo enquanto regifo turistica & de-

senvolvida através da "marca Algarve”, sendo o turismo de lazer o principal
sector de actividade.

Quanto a vertente do turismo religioso, o Algarve ndo é desenvolvido.
Ao contrdrio de outras regides, o factor rel
Algarve. Todavia, de acordo com o proprio Plano Estratégico Nacional do
Turismo (2013), o Algarve possui “fortes potencialidades para apostar em
outros produtos como o turismo de natureza, que pode ser complementa-
do com os circuitos religiosos e culturais”.

ndo & determil no

Além dos factores mais determinantes para o turismo (o sol e o mar, L.e.
o mais conhecido postal ilustrado da regido), o Algarve possui patriménio
religioso diversificado nos 16 concelhos da regifo. Apesar de ndo ser de-
terminante nem expressivo o factor religioso no turismo, poder-se-ia sa-
lientar, mesmo assim (e 3 semelhanca do que acontece sempre que existe
um lugar ou um objecto sacros), a influéncia da geografia na definigio do
(espaco) sagrado e o papel da sacralizacdo na organizacdo social do espa-
¢o; sustentar a intrinseca relagdo entre a génesis e a dindmica do espago
sagrado e a sua frequente e necessaria recriagdo como psicologia colect-

va, segundo certos fins espirtuais; relaci e

com os
aspectos da identidade cultural no Algarve (valores tradicionais e compor-

tamentos/praticas sociais nas ifestagh ligi ); e, principal t

demonstrar como o turismo religioso pode explorar a imagem alternativa
do Algarve a partir da identidade local.

Poderd ndo parecer exagerado, por conseguinte, falar em rota dos santua-
rios marianos no Algarve se considerarmos que Maria € padroeira de Por-

tugal e tem muitas d Bes e rep em todo o territério

nacional. Maria € venerada de diversas formas desde a antiguidade até ao
presente. Visitar os santudrios/templos dedicados a Maria significa conhe-
cer a devogio e o culto, a histéria de Portugal (o culto mariano remonta
3 fundago da nacionalidade) e a tradigdo catélica. Efecti 1-
te, a histdria de Portugal cruza-se com a hiperdulia, a tradicdo do culto e
devocdo marianas. Principalmente desde o dia 8 de Dezembro de 1854,
quando o Papa Pio IX instituiu o dogma da imaculada conceigdo. Mossa
Senhora da Conceicdo, considerada a mae da Igreja Catdlica e proclamada
Padroeira de Portugal em 1646 pelo Rei D. Jodo IV com o titulo de Senho-
ra da Conceigdo, & invocada e venerada nesse dia como feriado nacional.

A hiperdulia & expressiva em Portugal. Mo calendario litargico, as festivida-
des marianas estio relacionadas com episddios da vida de Maria: Senhora
da Purificagdo (2 de Fevereiro); Senhora da Anunciagdo (25 de Margo);
Senhora da Visitag3o (31 de Maio); Senhora da Assung3o (15 de Agosta);

Senhora da Matividade (8 de bro); Senhora da Ap tacdo (21 de
Movembro); Senhora da Imaculada Conceicdo (8 de Dezembro). Um pouco
por todo Portugal se am estes episodios com festividades popu-
lares.

As festividad ligi 550 fi que caracterizam e determinam,

principalmente, o patriménio histdrico-cultural. Patrimdnio também reli-
gioso e popular representado em festas ndo necessariamente patronais,
de freguesia ou de pardquia. S8o0 eventos capazes de aglutinar pessoas
provenientes de diferentes locais, alguns distantes (como os emigrantes
vindos propositadamente 4 terra durante o Verio), em rituais de culto num
espago sagrado comum e mediante a partilha e compreensio acordada de
simbolos.

MNo Algarve, sdo exemplos de maior expressdo mariana a Catedral de San-
ta Maria (Faro); a lgreja de Santa Maria do Castelo (Tavira); ou a Festa da
Mae Soberana (Loulé) em honra de Nossa Senhora da Piedade. O Algarve
€& também interessante pelo peculiar: as tradigfes do interior enquanto
expressdes culturais dos valores populares e rurais mais enraizados.
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Apesar de o Algarve ser sujeito a uma diversidade de influéncias culturais
externas (por ser o destino de pessoas provenientes de todo o mundo), a
regijo preserva uma identidade que € mais visivel no interior. Tal como o
sol e o mar, k as festividad ligi pop
tes no litoral e, por isso, sdo também mais conhecidas e presenciadas. To-
davia, no interior também existe hiperdulia, bem como as outras formas de
culto (dulia e latria). O mapa seguinte ilustra a distribuico predominante-
mente litoral das festividades marianas no Algarve:

s80 mais f

A verde, festividades marianas alusivas &s tradigles de priticas maritimas; a vermelho, festivida-
des marianas alusivas &s tradigbes populares.

Através da celebragdo de festividades de devogio popular em templos e
lugares especificos das entidades veneradas, opera-se o processo de pa-
trimonializacdo intangivel da geografia (do espaco), da cultura (dos usos e
costumes tradicionais) e da prépria religifo tal como esta & vivida e sentida
popularmente. Isto quer dizer que o espaco geogrifico ([eminentemente
simbélico) se torna objecto de sacralizacdo e de construcio de patriménio
intangivel.

Os crentes que se deslocam a um lugar religioso comportam-se como tu-
ristas, viajando por prazer para fora da sua residéncia habitual e por uma
certa permanéncia. Contudo, diferenciam-se quanto 3 razio ou motivo da
deslocacio. A identificacdo entre o turismo e a religifo resulta das varia-
das motivages e intengbes dos viajantes. As regides e os paises de desti-
no também apresentam uma grande diversidade de atractivos, pelo que a
identificagdo dos vdrios tipos de turismo permite avaliar a adequacio das
peculiaridades da oferta as motivagfes da procura.

Entre os viajantes ou turistas religiosos que participam nas diversas festi-
vidades, & dificil distinguir os que se deslocam por curiosidade, os que sio
motivados por razées culturais ou os que s8o movidos por uma motivacio

da na fé, independ da proveniéncia local, concelhia
ou regional. Estas motivages podem estar presentes na mesma pessoa,
mas, quando o lugar sagrado e de culto n3o oferece outro tipo de atrac-
tivos, € a fé, fundamentalmente, que motiva os viajantes ou turistas. Por
vezes, as motivagdes religiosas associam-se as culturais, face 3 existéncia
de um patriménio artistico e cultural valioso. "Ma designagdo de turismo
religioso podem incluir-se ndo s6 as grandes manifestagdes religiosas e as
peregrinagdes aos lugares santos, mas também as festas e romarias que
abrangem importantes aspectos etnogrificos associados 3 animagdo po-
pular® (Cunha 1997, 170).

As relages entre o turismo e a cultura s3o abundantes, profundas e pro-
ficuas. O turismo e a religifo s8o formas de cultura. Além de um servigo
prestado e de uma actividade, o turismo & também um instrumento de
promogio cultural, um agente formador de estilos, formas, atitudes, gos-
tos e experiéncias, a partir dos quais se adgquire um certo sentido da vida
e da sociedade (Cunha 1997, 170). O turismo assume uma dimens3o cul-
tural que contribui para a valorizacdo do ser humano e para a criacdo de
uma memdoria para o futuro, enguanto modo de se expressar sentimentos,

pcdes que consolidam e t

ideias ou um patrimanio.

O turismo cultural/religioso também pode ser entendido como um meio
de permitir o acesso a formas de express3o cultural e religiosa, permitin-
do o encontro de culturas e estabelecendo relagdes com determinados
valores. Ao entendermos a cultura como patriménio “de conhecimentos,
de principios, de usos e de regras, de experiéncias e de opgdes, que contri-
buem para transformar o mundo material e criar novos valores espirituais”®,
concluimos que o turismo cultural € o “meio que permite 3s pessoas convi-
ver com 0s modos de vida de outros povos e de poder desfrutar de todo o
patrimdnio de conhecimentos desses povos seja qual for o modo por que
se expressam” (Cunha 1997, 171).

Uma vez que a invengio do “lugar® sagrado j4 existe, o espaco ou o lugar
sagrado cria e faz emana o simbolismo e identidade, por ser percebido,
lo de religiosidade e centro

significado e vivido como territorio d
de convergéncia ou irradiacio do sagrado. Os crentes exprimem-se atra-
vés de formas simbdlicas com o espaco, i.e. o espaco (tal com o tempa) &
um elemento determinante quer no turismo quer na religido. A concepco
sagrada do espago reforca os lagos de identidade com o meio, bem como
0 compromisso com o culto.
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O lugar sagrado € o lugar do simbolo; lugar que unifica as pessoas em
tormo do sagrado. A religido imprime marcas na paisagem, mas a paisagem
também define a religifo, a forma de culto e de devogdo. Por conseguinte,
o espago adquire, com a sacralizagfo geogrifica dos lugares de culto e
devogdo, uma ressemantizagdo ou um novo significado profundo navidae

T p— #o ciroboli

na vivéncia das , identidade e memdria

colectivas que igualmente transforma cada um de um modo individual,
singular, peculiar.

O espago conforta porque reserva uma memdria de protecgio; o espaco
sagrado € um espaco de proximidade, & familiar, retém ou guarda memd-
rias individuais e colectivas. O espago sagrado € construido de modo sim-
bélico e auto-reprodutivo, porque & uma construgio cultural.

A semiose do espago sagrado s6 tem cabimento na condi¢do prévia de
existéncia de memdrias suscitadas pelo espaco e passiveis de serem rei-
ficadas no presente, porque o sagrado atribui significados 3 imagem e 3
memdria do espago sobre o qual projecta uma ordem simbdlica que o or-
ganiza, ressemantiza e distingue. Meste sentido, as celebragdes festivas
(patriménio intangivel) enquanto praticas significantes e os templos reli-
glosos (patriménio tangivel) no Algarve reforcam a imagem de marca da
regifo a partir do que & tradicional, i.e. do que € a express3o colectiva de
uma identidade.

4. Conclusdo

O que se pretende afirmar com esta abordagem € a possibilidade (ainda
n3o explorada) da vertente religiosa do turismo no Algarve como uma va-
riante e alternativa ao tipico sol e mar exclusivo do litoral. Sendo o turismo
um dos pilares (se n3o o principal) da economia do Algarve, a associacio
do turismo ao que & tradicional na regido (os seus usos e costumes) e em
Portugal, ou seja, as formas de manifestacdo de religiosidade e devocdo
popular mariana, afirmaria uma identidade que, no Algarve, nio se desta-
ca pela mais facil exploracdo do sol e mar. A vertente religiosa do turismo
demonstra, por um lado, o que é tradicional na regido e, por outro lado, o
“outro” Algarve, o do interior pouco conhecido pelo turismo de massas e
de sol e mar.

QOutra ideia a reter & a de espago como representacdo de patrimdnio intan-
givel e com significado regional/nacional, i.e. o espago contributive para
a identidade e a memdria colectivas. As formas de cultura s3o linguagens,

formas de expressdo cultural de significados colectivos e de sociabilidade.
A exploracio do turismo religioso como alternativa complementar (n3o
substitutiva) ao turismo de massas (sol & mar) no Algarve &, por conse-
guinte, a conclusdo principal a sublinhar, na medida em que esta seria uma
exploracdo de uma imagem de marca integral do Algarve e conseguida
mediante os aspectos menos conhecidos da regido.

Se o turismo & a actividade de servigos mais dominante no Algarve, a ima-
gem do Algarve, enquanto marca de produto turistico, conduziria a uma
promogio turistica da regido através do factor religioso. Com esta explo-
ragdo religiosa do turismo, o Ser (o humano) e o devir (o tempo futuro) se
transformariam, mas também se transformaria o espaco (o Algarve), que
afirmaria a sua tradicdo (usos e costumes) e identidade, bem como a pré-
pria actividade e oferta turisticas.
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