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Resumo

Apresentacfio/Introducdo Os insetos comestiveis (IC) tém sido, nos uUltimos anos, recomendados como um alimento
nutritivo de proteina animal com enormes vantagens ambientais em relacdo a outras fontes de proteina animal
para consumo humano. Deste modo, estudos que visam investigar a perspectiva do consumidor tém se tornado
mais proeminentes em todo o mundo. Objetivos Este estudo teve como objetivo examinar as percepcdes de
participantes de diferentes paises sobre a comercializac@o e os impactos econdmicos e sociais dos insetos
comestiveis (1C). Metodologia O estudo foi realizado por meio de um questiondrrio, & os dados foram coletados no
Brasil, Crodcia, Grécia, Leténia, Libano, Lituénia, México, Polénia, Portugal, Roménia, Sérvia, Eslovénia, Espanha e
Turguia. O nimero final de respostas recebidas foi de 7.222 participantes. Para o tratamento dos resultados,
diferentes técnicas estatisticas foram utilizadas: andlise fatorial, confiabilidade interna pelo alfa de Cronbach,
andlise de cluster, ANOVA para testar diferencas entre grupos e testes qui-quadrado. Resultados Os resultados
obtidos confirmaram a validade da escala. Constatou-se que os participantes expressaram um nivel
excepcionalmente alto de concordancia com aspectos como a dificuldade em encontrar ICs & venda, o
conhecimento atuando como um forte motivador para o consumo de ICs e o papel de personalidades e
influenciadores no aumento da vontade de consumir ICs. Por fim, constatou-se que praticamente todas as variaveis
sociodemograficas estavam significativamente associadas as percepgdes (pais, sexo, educacdo, aombiente de vida
e renda), mas ndo a idade. Conclusées/Consideracdes Em conclusdo, as percepcdes sobre a comercializacéio de IC
foram investigadas e revelaram diferencas entre amostras origindrias de diferentes paises. Além disso, as
caracteristicas sociodemograficas dos participantes estavam fortemente associadas as suas percepgdes.
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