COMPETITIVIDADE
Paula Marques dos Santos

Capacidade de cumprir com maior sucesso que os concorrentes objetivos predefinidos.
Esta capacidade exige a definicdo de estratégicas e/ou de formas de trabalho que capacitem
qualquer organizagao para conseguir diferenciar-se no mercado, afirmando a sua marca em
relagdo aos seus concorrentes diretos e indiretos. Em termos de relagGes internacionais, a
competitividade avalia-se pela capacidade de um pais produzir e vender nos mercados externos
a um preco mais apelativo (ou através de estratégias de diferenciacdo) os demais parceiros
comerciais. De acordo com o Férum Econdmico Internacional, a competitividade consiste num
conjunto de instituicdes, politicas e fatores que determinam o nivel de produtividade e de um
pais, além de garantir o bem-estar e prosperidade da sua populagdo.

A competitividade reflete-se na capacidade de dinamizacdo das exportacdes de um pais
e depende de indicadores como o racio entre os precos internos e externos e a taxa de cambio
nominal. De forma a conseguir monitorizar e comparar o diversos paises do sistema
internacional, o férum econdmico internacional definiu um conjunto de pilares mensuraveis,
designadamente: a qualidade, eficiéncia e transparéncia das instituicdes, a qualidade e
disponibilidade de infraestruturas de transporte, energia e comunica¢des; o ambiente
macroecondmico (indicadores fiscais e monetdrios, taxas de poupancga, entre outros); niveis de
ensino, qualificacdo profissional e acesso a saude; eficiéncia dos mercados (concorréncia e perfil
dos consumidores); eficiéncia do mercado de trabalho (flexibilidade, capacidade tecnoldégica);
desenvolvimento do mercado financeiro (eficiéncia e fiabilidade do sistema bancério e
financeiro); dimensdo dos mercados (nacional e capacidade de exportagdo) e capacidade de
inovacdo e sofisticacdo na definicdo dos negdcios. Os paises com uma pontuacdo alta nesses
pilares tendem a ser economias avancadas com um elevado produto interno bruto per capita.
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