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Resumo

Associada ao jornalismo, a infografia € uma ferramenta que procura facilitar a di-
vulgaco e promog3o dos mais diversos contelidos, através do uso de uma lingua-
gem simples, da articulacdo harmoniosa entre imagens. A nossa analise centra-se na
observacdo e interpretacio da informacdo divulgada em trés periédicos desportivos
nacionais antes e depois de um cléssico do campeonato nacional portugués: Sport
Lisboa e Benfica (SLB) — Futebol Clube do Porto (FCP). Avaliamos a produco de
infografias nos trés jornais desportivos: A Bola, Record e O Jogo, perspetivando-a a
partir da: a. caracterizacdo dos usos da infografia na divulgacio de conteiidos jor-
nalisticos desportivos; b. descric3o da funcdo da infografia e o impacto que tem no
leitor. Refletimos acerca da suas potencialidades, cuja utilizac#o € ainda pouco signi-
ficativa na imprensa desportiva, mas reconhecida em percecdes de alunos do ensino
SUperior.

Palavras-chave: infografia; desporto; imprensa desportiva; espagos infogréficos;
metédfora.

Do desporto ao “jogo da bola”

O desporto, enquanto fen6meno cultural de grande magia no mundo contemporéneo, é um
microcosmos da sociedade. Por um lado, € espaco privilegiado para revelar as caracteristicas
da sociedade em que vivemos; por outro est4 inelutavelmente ligado a evolugéo do ser humano
(Costa, 1992; Garcia, 2002). Espaco de controvérsia e de coesao, sdo miiltiplas as cosmovisdes
que desta atividade cultural emergem (Garcia, 2004).

A imagem do Desporto atual revela-nos uma variedade muito grande de facetas, contornos
e sentidos, encarada como uma inddstria de entretenimento, comércio e neg6cio mas também
como campo e fator de socializacio, educacio e formacdo. O desporto assume, nos dias de hoje,
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uma importéincia tal que ultrapassa a sua natureza, a da atividade fisica. Tais cosmovisoes sao
comunicadas pela imprensa, mas também construfdas pela imprensa.

A importincia atribufda ao desporto resulta do niimero de espectadores num desafio de fu-
tebol; do niimero de concorrentes numa prova de maratona; do nmero de telespectadores de
um evento desportivo como os Jogos Olfmpicos e final de um campeonato mundial de futebol;
ou também do nimero de peri6dicos dedicados exclusivamente ao desporto; pelo nimero de
programas televisivos dedicados ao desporto; ou do investimento em contratagoes, equipamen-
tos desportivos ou ingressos para eventos desta natureza (Garcia, 1999). E recorrente ver-se a
discussdo destes temas em reflexdes sobre desporto e ideologias nos nossos jornais desportivos
didrios.

A grande paixio pela “bola” € alimentada, diariamente, pelos jornais que comentam o des-
porto, e para além do jogo jogado € reavivada a meméria da dogura da trivela, do magnetismo
da bicicleta feita pelo avancado na marcacéo do golo, a loucura e a exuberéncia de um gesto
produzido apés o golo, celebrado em estrita relagdo com o ente querido que ji nao se encon-
tra entre nés, em delirio préprio de um estado religioso que idolatrando o homem o tornam o
super-homem, o deus capaz de feitos inumanos. Além disto, também se 1€ e comenta a ex-
travagncia ou o fracasso da contratacio, o penteado esvoacante do treinador, o rosto do filho
tatuado na perna do jogador, os acidentes linguisticos e pontapés na gramitica dos intervenien-
tes ou as metéforas e metonfmias futebolisticas inscritas na voz dos relatores e nos titulos dos
jornais (Coimbra, 1996; Almeida, Sousa, Orfio & Teixeira, 2013). O futebol cria uma alianca
natural entre o sagrado e o profano, e por isso, todos estes gestos, rituais e explosdes coletivas,
s@o entendidos como uma libertacdo dos instintos “amarrados™ a rigidas normas socioculturais
(Garcia, s.d.).

Podemos encontrar mais evidéncias sob outros aspetos de importéincia social, seja como
objeto de estudo da ci€ncia, com inGmeros ramos do saber interessados na sua anélise; seja pela
linguagem eminentemente desportiva que serve para a anélise dos acontecimentos que emergem
da sua prética.

A pritica do futebol concretiza-se no movimento, como refere Machado (2015) decide-se
no apuro € na linguagem do corpo, com uma carga quase infinita de rumos imprevisfveis e
ocasionais. Por isso o jogo de futebol também € impreciso, inesperado e desta forma, cheio de
mortalidade.

Daniel (2006) refere que é comum mencionar que o futebol tem demasiada importincia
para Portugal e que alguns estudiosos atribuem esse facto ao atraso cultural, a falta de outras
ofertas de lazer, ou, ainda, 2 comunicacio social que atribui um peso significativo a informacao
desportiva.

No entanto, esta tentativa de explicar o fenémeno pelas caracteristicas negativas cai por terra
pela sua dimensdo e projecdo mundial. Coelho (2001) refere que nédo existem muitas atividades
que ocupem um lugar tio central no universo do desporto e do lazer e da vida do Homem como
o futebol.

Também Elias e Dunning (1991), na anélise social que fazem a partir do futebol, reconhecem
a importancia do futebol no quotidiano das populacdes e considera que este desporto satisfaz a
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busca da excitacdo dos espectadores cujo teor estd mais relacionado com a busca e partilha de
emogoes.

No jogo de futebol vivemos na excitagio que nos envolve e permite a satisfacdo das ne-
cessidades de um certo «descontrolo controlado» das emogdes provocadas pela alternfincia e
aleatoriedade de resultados e pela arbitrariedade da justica que nem sempre nos € favorével.
Essa excitacdo partilhada € especialmente produzida por duas caracteristicas cruciais presen-
tes no jogo e na sociedade mais alargada: a incerteza (e o risco) e a constante renovacio (de
jogadores, de competicdes, de épocas) (Elias & Dunning, 1991; Bromberger, 1995).

Este jogo apaixona povos inteiros como elemento identitério, congregando sentimentos de
pertenca e motivos de orgulho partilhados. Refere, ainda, o predominio do futebol nas formas
de sociabilidade quotidiana, mais do que qualquer outra atividade humana, pelo seu caricter
transclassista que cruza opinioes de gente das mais diversas origens sociais, sendo um fenémeno
alienante que concentra a atengdo dos diversos piblicos e lhes subtrai outras realidades, por
vezes mais cruéis e infalfveis (Daniel, 2006).

Neste quadro, ao jornalista desportivo é pedido que seja capaz de interpretar e até valorizar,
sem cair em sentimentalismos, o elemento perturbador da informacéo que se deseja construir,
relatando os acontecimentos com emogao mas de forma clara verdadeira e rigorosa. Como refere
Carlos Daniel (2006), encarando os factos em todas as perspetivas e dngulos para transformar
esses acontecimentos em noticia.

Do desporto a imprensa

O jonalista da imprensa escrita deveré, de uma maneira geral, ter como principal preocupa-
¢do, além da descricio dos factos, a descoberta das causas; a pormenorizacio, a contextualiza-
¢do, a rapidez da informac@o, ndo esquecendo aqui a confirmacdo e o contradit6rio, bem como
a facilidade de contacto com as fontes (Correia, 1998).

A diversidade dos contetidos em destaque, a velocidade a que os acontecimentos desportivos
ocorrem, especialmente futebolfsticos, requerem competéncias ambiciosas na abordagem e an4-
lise dos mesmos. Tal passa, também, pela qualidade da redac@o, caracterfstica distintiva entre os
leitores dos trés diérios desportivos portugueses.

Destes jornais, que servem de base para o nosso estudo, A Bola e o Record estio entre os
mais lidos em Portugal entre os generalistas e os s6 desportivos. Além destas duas publicagdes,
o jornal O Jogo tem uma base mais regional: € o mais recente das trés publicacdes do nosso
estudo e, talvez por isso, 0 menos lido em todo o pais. O Jornal A Bola fundada em 1945 € o
mais comercializado (Martins, 2008). Durante os primeiros trinta anos de existéncia, este difrio
nio tinha concorréncia. Apesar da reduzida dimensio de mercado na sociedade da época, ne-
nhum outro apresentava uma estrutura rigorosa e organizada como A Bola. O Record, fundado
em 1949, nao ameacou a projecio de que A Bola gozava. Tal deve-se ao facto deste didrio des-
portivo portugués chegar as comunidades portuguesas no estrangeiro, sendo hoje vendido em
todo mundo. Renovou, em 2015, o estatuto de jornal desportivo mais apreciado pelos portugue-
ses na categoria de comunicacdo social, dados do centro de avaliacdo do consumidor Consumer
Choice, que o coloca 2 frente dos outros dois diérios de informagao desportiva feitos em Portu-
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gal. Este estudo refere que foi a confianca na informacio e sobretudo a diversidade de artigos
como atributos mais relevantes e valorizados pelos leitores (Serpa, 2015). O jornal reflete, as-
sim, a forma como o seu lkeitor experiencia o jogo falado como expressao da nossa portugalidade
neste mundo global (Almeida et al., 2013).

Na perspetiva de Murta (1997), o engrandecimento e a popularidade do jornal Record na
década de oitenta ter-se-4 ficado a dever, sobretudo, a um conjunto de alteracGes exteriores a
sua implementacio, ligadas a conjuntura econ6mica, a2 imprensa generalista e a desportiva, bem
como ao préprio desporto em geral. Aliado aos fatores mencionados, o facto da publicacéo ter
passado a contar com um proprietério privado, que remodelou internamente o jornal, a nivel
de profissionais e equipamento, tornaram ainda o Record mais competitivo, passando a didrio
desportivo a par de A Bola.

Com 22 anos de existéncia, O Jogo destaca-se, de acordo com Correia (1998), por ter sido
o primeiro a tentar a periodicidade didria. Criado em 1985 pelo Jornal de Noticias (JN), O
Jogo foi o Gltimo dos tr€s desportivos a implementar-se no mercado portugués. Sediado no
norte do pafs, a sua existéncia fundamenta-se no sucesso do FCP e no desaparecimento do
jomal Norte Desportivo. De entdo a data, O Jogo sofreu uma profunda remodelacao ao nfvel
da sua organizacio interna, foi modernizado grifica e informaticamente e investiu fortemente na
publicidade (Murta, 1997).

O jomalismo desportivo incorpora a transformacéo do desporto em discurso, ou como re-
fere Eduardo Cintra Torres (2013) a tridimensionalidade do futebol em mensagens verbais. Es-
tas mensagens verbais sdo ricas na comunicacio de significado pois transportam o leitor para
uma dimensdo metaférica. Ocorre no jornalismo desportivo a utilizacdo de metéforas nao s6
linguisticas, mas também visuais e tal obriga o leitor incipiente ou o proficiente a fazer constan-
tes incursdes de intertextualidade, ao mobilizar conhecimentos anteriores que habitam as suas
mundividéncias, nem sempre desportivas. Entenda-se, aqui, a metéfora na dimensao cognitiva.
Lackoff e Johnson (2003) descrevem que compreendemos o mundo pelas interacoes que com ele
fazemos, quase numa atitude de hipertextualidade e por isso inscrito na subjetividade. Assim,
quando falamos da utilizacdo da metéfora no jornalismo desportivo nao nos referimos a uma
figura de estilo, mas antes a abordagem cognitiva, ou seja uma forma de mapeamento mental
que influencia 0 modo como pensamos (Almeida et al., 2013). A metdfora traduz uma concep-
tualizacdo do mundo, na relacido entre um dominio fonte e um domfnio alvo. A linguagem cede
expressdes metaf6ricas, ou seja expressoes linguisticas que operacionalizam a projecio entre
os dominios (Lackoff,1994). A mesma metéfora pode consubstanciar-se a partir de diferentes
expressoes metaféricas como exemplifica Coimbra (1996, p.3) ao caracterizar uma das formas
de construcido de metdfora: “O desporto € uma guerra”. Assim, facilmente se entende que os
intervenientes nos jogos de futebol néo sao meros treinadores ou jogadores, sdo almirantes, séo
capitdes ou artilheiros e os jogos sio batalhas que também podem ser desenhados, fotografados
e representados em informacao gréfica.
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Da imprensa desportiva a Infografia

A imprensa desportiva torna-se, por isso, rica no uso de metiforas conceptuais, mas também
pode encriptar a mensagem, sobretudo em leitores nao assiduos destes diérios desportivos. A
capacidade de infer€ncia, a qual o leitor recorre para interpretar e decodificar as mensagens no-
vas, pode ficar comprometida. A utilizacdo de metdforas nos titulos servem, nao s6 para cativar
o leitor, como para condensar informacao e por isso, podem tornar-se opacos. O trabalho de lin-
guagem €, frequentemente, acompanhado de informacio gréfica e esta auxilia a compreensao da
informacdo conceptualizada, também, em metéforas sempre criativas. Esta informacao gréifica
ndo se pode confundir com a infografia.

Entendida como um “recurso gréfico ou visual que permite a apresentacao, de forma clara
e intuitiva, de informacgoes ou dados complexos” (Infopédia, 2013) a infografia procura ser uma
forma fécil, rdpida, objetiva e precisa de dar informacdo. Néo pode nem deve ser vista como
mera ilustrac@o (Ribeiro, 2008) ou simples desenho (Peltzer, 1991 citado por Ribeiro, 2008).

As origens da infografia situam-se nos tempos primitivos quando o homem registava nas pa-
redes das cavernas as cenas do seu quotidiano, figuras e formas que representavam o meio onde
se enquadravam e que se transformaram em “formas de comunicacao gréfica primitiva”(Maciel,
Bovi6é & Manhaes, 2011 citado por Sousa, 2012). Esta associacdo aos tempos primitivos €
também defendida por De Pablos Coelho (1998, p.1) que afirma que a representacio das suas
vivéncias permitiam ao Homem fazer um registo das suas atividades e contribuiam para “uma
nova forma de cultura a que hoje damos o nome de artes gréficas” (De Pablos Coelho, 1998, p.1).
Por outro lado, o contributo de Tatiana Teixeira (2010) apresenta diversos exemplos que susten-
tam o surgimento daquilo a que hoje se chama infografia mas que ainda nio se fazia por meio
tecnol6gico. A autora destaca os “Manuscritos Anatémicos™ de Leonardo Da Vinci datados de
1510 a 1511 com os quais o autor procurou explicar o funcionamento do corpo humano.

Na sua associacao ao jornalismo, a infografia tem a sua origem em meados do século X VIIL.
Susana Ribeiro (2008), no livro “Infografia de Imprensa — Histéria e andlise Ibérica Comparada™
apresenta trés grandes exemplos desse surgimento: A baia de Cédis publicada no The Daily
Courant em 12/09/1702; ataque a ilha espanhola (na altura) de Portobello (Caribe) veiculada no
Daily Post em 19/03/1740; a serpente cortada em 8 partes publicada no The Pensylvania Gazette
em 9/05/1754 e que representava os 8 estados dos Estados Unidos da América e que tinha como
legenda “Join or Die”.

E por volta de 1990 que se d4 a grande revolugio da infografia no jornalismo (Schmitt,
2006, p. 20) com a informatizac@o das redacdes dos jornais. Tinha a seu favor a digitalizacido da
informacdo e a possibilidade de trabalhar todo um processo gréfico e criativo que em tudo tem a
ganhar com a ligagéo tecnolégica.

Na sua missdo de transmissdo e divulgacido de informacdo, a infografia foi assumindo a
aplicacdo de algumas caracterfsticas que permitiam cumprir esse seu papel na dinidmica do jor-
nalismo. Para Alberto Cairo (2008), a infografia resulta essencialmente pela representacio da
informacdo em forma diagrama, ou seja, a infografia € o resultado da transformacao visual de
uma determinada informacéo retratada de forma simplificada e estruturada, permitindo eliminar
a informacéo acesséria e destacar a informacio essencial. De acordo com Valero Sancho (2001)
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hé alguns aspectos que a infografia deve respeitar no que concerne a divulgacéo da informacao,
nomeadamente: ter significado total e independente (diga-se que a infografia deve poder valer
por si s6); proporcionar a quantidade razodvel de informacéo atual e conter informagoes suficien-
tes para a compreensio dos factos (impedindo que o leitor da noticia ndo confunda os contetidos
nem os momentos em que os factos aconteceram); realizar funcbes de sintese ou complemento
da informacio escrita (se existir uma grande quantidade de informagéo que se possa tornar com-
plexa e até macadora, € importante que a infografia possa surgir como sintese ou resumo para os
contetidos apresentados); proporcionar certa sensacio estética (criar uma informacao agradével
e visualmente interessante para quem a observa); ser precisa e exata (a infografia ndo pode con-
ter informacdes que suscitem dividas ou que né@o sejam as verdadeiras e reais em relacdo aos
contetidos veiculados) (Sancho, 2001, p.21).

Dando importéincia ao respeito pela informacéo e pelo design gréfico, Smiciklas (2012)
avanca com trés caracterfsticas pelas quais uma infografia deve pautar-se; brevidade (a infografia
permite compreender rapidamente um conjunto amplo de dados), de insight (permite compre-
ender de modo global a narrativa por detrés dos dados), de envolvimento (as infografias captam
a atencao dos leitores e fazem com que fiquem “presos” aumentando as taxas de memorizacéo,
por um efeito de memorizacao visual) (Smiciklas, 2012, p. 24).

Nesse sentido, quando perguntamos neste artigo: “Infografia, para que te quero?” pretende-
mos analisar a sua presenca ou auséncia na imprensa desportiva nacional no periodo que precede
a realizac@o de um cléssico entre SLB e FCP e no ap6s o mesmo, refletindo acerca dos contextos
de uso.

A Infografia em analise

Para a anélise que constitufmos, comecimos por identificar a producéo de infografias em trés
jornais desportivos portugueses: A Bola, Record e O Jogo, perspetivando-a a partir da caracte-
rizacdo dos usos da infografia na divulgacio de conteGdos jornalisticos desportivos, incidindo
sobre o futebol. O filtro utilizado para este estudo foi o classico do campeonato portugués,
dado que este € considerado um momento importante para o campeonato e para a cultura des-
portiva, bem como para as redagoes, pela rentabilidade que significa. Pensdmos, por isso, no
investimento que possa ter sido feito na divulgacéao deste jogo com repercussoes na producio de
infografias.

Adquirimos os trés jornais nacionais no periodo compreendido entre 20 de abril de 2015 e
02 de maio de 2015 na expectativa de identificarmos a divulgacio do acontecimento em si a
partir da construc@o de infografias. A nossa andlise centrou-se na observacio e interpretacio
da informacdo divulgada nos trés periédicos antes e depois do cléssico do campeonato nacio-
nal portugués: SLB — FCP, que decorreu no dia 26 de abril de 2015. Trabalhimos sobre um
total 39 jornais (13 de cada). Nestes jornais, comecémos por localizar e contabilizar, aquilo a
que chamdmos de espagos infogréficos ou de informacéo gréfica (fig.1) dado que, infografias
propriamente ditas, encontrdmos apenas uma.
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Figura 1. “Espacos infograficos — Jornal “A Bola” de 27 de abril de 2015”

Os titulos do dia 27 de abril de 2015 foram parcos em espetéculo e redutores na construgao
de metéforas, confirmando que os topicos em andlise entre os trés didrios foram muito idénticos,
bem como o tipo de anélise que € feita. Regra geral, a dindmica da informacio desenha-se a
partir de quatro linhas de orientacao que regulam a redacdo e anélise, antes do cléssico, das
projecdes sobre o jogo; sobre o treino e artigos de opiniao; e, depois do classico, na andlise do
jogo, na dos jogadores e respetivo desempenho e na andlise da arbitragem. No que respeita as
dimensdes de andlise de jogo e do desempenho dos jogadores/equipa parece-nos ser um espaco
no qual a infografia poderia capitalizar a informacao. Este cldssico SLB-FCP foi descrito como
técnico e o grande lesado deste jogo foi o FCP, pois precisava de reduzir a diferenca de pontos
em relag@o ao adversdrio, lider do campeonato. Neste cléssico, o empate veio manter a diferenca
de pontos e a distincia na tabela do campeonato, confirmando a lideranca do SLB e mais tarde a
vit6ria do campeonato. A tabela que se segue (fig. 2) revela os espagos infogréficos identificados
a prop6sito do cldssico, concentrando-se, essencialmente, no intervalo entre 24 e 27 de abril de
2015. Apesar da informacio escrita, redacional, comecar a ser enunciada a partir do dia 21 de
abril, € apenas n’O Jogo que evidenciamos espacos infogréficos com tanta antecedéncia. S6 no
dia 26 de abril de 2015, no Record, é publicada uma infografia.
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DATA Record
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Figura 2.Infografias encontradas nos trés jornais em andlise

Assim, a Ginica infografia identificada (fig. 3) surge nas péginas 18 e 19 do Jornal Record, do
dia 26 de abril de 2015. Trata-se de um suplemento alusivo a0 mesmo. Tem como titulo “Um
classico animado” e faz a apresentacao de 14 momentos caricatos ocorridos em jogos SLB-FCP,
de 1942/1943 a 2012/2013. Assinada por Cristiano A guilar, mas cujo contetido € de Rui Dias.
Considerando a dimensio da andlise do jogo, esta infografia faz a cronologia dos cléssicos SLB-
FCP nio a partir de uma abordagem tética e técnica, mas antes pelos episédios insélitos das
Gltimas 14 épocas.

Figura 3. “Infografia — Jornal “Record” de 26 de abril de 2015™
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Propusemos, nesta anélise empirica, robustecé-la com a descricao da funcio da infografia
e o impacto que tem no leitor. Tal implicou solicitar a onze alunos do 2.° ano da licenciatura
em Comunicaco Social, a frequentar uma unidade curricular de Infografia, uma reflexao escrita
sobre a utilizag@o da infografia na imprensa desportiva como leitores.

Nestes documentos, estes alunos caracterizam-se como leitores pouco assfduos de jornais
desportivos, mas reconhecem a importéncia da infografia como ferramenta (til ao trabalho do
jomalismo em geral, valorizando-o. O mesmo referem em relacdo as potencialidades deste
recurso para o jornalismo desportivo.

Destes onze participantes, quatro assumem-se como leitores assiduos destes peri6édicos.
Descrevem a promocdo da compreensdao como uma das funcdes da infografia, apesar do seu
uso na imprensa nacional e na imprensa desportiva nacional ser neéfito.

Infografia para que te quero? O potencial da infografia para estes quatro participantes passa
pela transformacdo da informac@o escrita em informagdo visual detalhada que seria negligen-
ciada pelo leitor caso fosse apresentada numa coluna de jornal. Outra potencialidade apontada
teria um impacto no leitor se a infografia fosse utilizada como uma mais valia na divulgacao de
outras modalidades desportivas menos salientadas pela imprensa desportiva nacional.

Consideracoes

Respondendo a questdo que intitula este artigo, podemos dizer que os trés jornais desportivos
nacionais, ainda ndo descobriram a infografia como uma ferramenta ao servico do leitor assiduo
e nio assfduo destes jornais. Hé espagos infogrificos, ainda néo hé espago a infografia.

Perante os dados recolhidos e analisados, e percebendo as potencialidades da infografia na
transmissio da informacdio, consideramos que o seu uso neste contexto poderia potenciar o inte-
resse de outros piblicos por esta 4rea, ao tornar mais acessfvel a compreenséo da informacio por
mecanismos de transformacao de dados em informacao visual. Nesta perspetiva, os espacos in-
fogrificos identificados poderiam ser transformados ou substituidos por infografias, ampliando
a dimensao complementar para uma dimensao informativa que vale por si s6.

Entendemos a infografia como uma ferramenta ao servigo da literacia de qualquer cidadao,
ao otimizar e tornar mais acessfveis as informacoes e contetidos veiculados nos jornais da es-
pecialidade. Apesar do jornalismo desportivo ser considerado como menor, foi durante muito
tempo espaco de literacia, ao permitir a uma parte da populacio estar motivada a aprender a ler
para ler o jornal desportivo A Bola. A literacia, entendida a partir da ampliacido da compreensio
da leitura em diferentes dominios do quotidiano, torna-se essencial para a interpretacao de vérios
contextos e metéiforas construidas no e pelo futebol na relagio com o mundo.

Na descrigio das fungdes da infografia pelos alunos participantes neste trabalho, a compre-
ensido € uma caracteristica salientada o que nos permite projetar que quem nao tem hébitos de
leitura de jornais desportivos se poder4 sentir cativado para o seu consumo.

Podemos, também, almejar a infografia como uma ferramenta ao servigo da democratizagéo
do acesso a informacdo desportiva e ndo circunstcrita, apenas, a uma modalidade — futebol. Os
jornais em anélise representam a informacéio com mais espagos infogréficos do que infografias
centrando-se, essencialmente, na divulgacdo e escrutinio do clédssico de futebol.
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